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1. паспорт ПРОГРАММЫ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ
1.1. Область применения программы

 Программа учебной дисциплины ОП.14 Основы маркетинга является частью программы подготовки специалистов среднего звена (ППССЗ) в соответствии с ФГОС по специальности (специальностям) 38.02.03 Операционная деятельность в логистике.
1.2. Место дисциплины в структуре основной профессиональной образовательной программы: Общепрофессиональные дисциплины, вариативная часть.
1.3. Цели и задачи дисциплины – требования к результатам освоения дисциплины:
В результате освоения дисциплины обучающийся должен уметь:

· выявлять потребности;

· проводить маркетинговые исследования, 
· анализировать их результаты и принимать маркетинговые решения;

· организовывать рекламные кампании;
·  проводить опрос потребителей;
· применять методы формирования спроса и стимулирования сбыта
В результате освоения дисциплины обучающийся должен знать:

· структуру маркетинговой деятельности;

· классификацию маркетинга;

· принципы, объекты, субъекты, средства и методы маркетинговой деятельности; маркетинговую окружающую среду;

· виды конкуренции, конкурентоспособность организации; стратегию и планирование маркетинга
Содержание учебной дисциплиныОП.14.Основы маркетинга направлено на формирование общих и профессиональных компетенций: 
ОК 2. Организовывать собственную деятельность, выбирать типовые методы и способы выполнения профессиональных задач, оценивать их эффективность и качество.

ОК 3. Принимать решения в стандартных и нестандартных ситуациях и нести за них ответственность.

ОК 4. Осуществлять поиск и использование информации, необходимой для эффективного выполнения профессиональных задач, профессионального и личностного развития.

ОК 5. Использовать информационно-коммуникационные технологии в профессиональной деятельности.

1.4. Количество часов на освоение программы дисциплины:
максимальной учебной нагрузки обучающегося72 часа, в том числе:

обязательной аудиторной учебной нагрузки обучающегося 48 часов;
самостоятельной работы обучающегося 24 часа.
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